
Faire grandir la 

créativité...



Commençons par 

vous.



Qu’est-ce que la 

créativité pour

vous ?

Choisissez une image pour  présenter

votre idée.





Vous venez de faire un 

premier pas de côté.



A moi de jouer,

à moi de me présenter



Anne Jourdain depuis

toujours

Conceptrice-

Rédactrice depuis

2008



Avant 2008,

j’étais une autre. 



J’étais chef de projet. 

Je ne faisais 

fonctionner que la 

partie logique de mon 

cerveau.



Puis la bascule dans 

l’imaginaire, le 

questionnement.

Comment fait-on pour trouver des 

idées?



Petit aparté sur le 

cerveau...



FAIRE UNE BASCULE
Cerveau 

Avant

Cerveau

arrière

Notre intelligence 
acquise,
notre disque dur

Notre intelligence 
adaptative

Siège de notre 
créativité,  notre 

réfléxionr

Notre intelligence 
adaptative, siège 
de notre créativité



FAIRE UNE BASCULE
Cerveau 

avant

Cerveau

arrière

Notre intelligence 
acquise
permet de 
prendre des 
décisions sur des 
sujets maîtrisés.

ZONE DE 
CONFORT

Notre intelligence 
adaptative

Siège de notre 
créativité,  notre 

réfléxionr

Notre 
intelligence 
adaptative 
permet d’aborder
le complexe, 
l’inconnu.

ZONE 
EXPLORATION

Problème : le cerveau arrière prend 

naturellement possession des situations pour 

les résoudre même s’il n’en est pas en 

capacité. 



Format de l’atelier

De 9h30 à 12h30

• Comment produire (évaluer) des 

pépites rédactionnelles. 
Exercice Affiche Adama ou Pink Lady

• C’est quoi le story telling ?
Exercice sur l’entrée de vos recos

De 14h à 16h

• Comment repérer les bonnes idées, 

les faire grandir ?
Exercice sur votre carte de voeux 2024



1 - Savoir repérer 

(ou produire) des pépites 

rédactionnelles



Règles du jeu

Bienveillance

Non jugement

Se lâcher



Pour produire des pépites, 

il faut 

travailler le style. 

Mais pourquoi c’est important ? 

Comment s’y prend-t-on ?



Selon Dimitri Guerassimov, CEO et CCO 

de VMLY&R :

«Les mauvaises accroches ? 

Celles dont personne

n'arrive à se souvenir : 99% 

de la production 

publicitaire».



Passage en revue de 

quelques  



Qu’est-ce qui fait que c’est

bien ? 

Quels sont les outils ?

















Ce qui fait que c’est bien 

Les figures de style qui rendent le 

message mémorable. Qui accrochent 

l’attention.



L’oxymore 
Consiste à allier deux termes aux 

sens contradictoires afin de renforcer 

un propos.

L’allitération
Joue sur la sonorité des mots, 

répétition de sons. 

Le double sens
Jeux de mots. Sens multiples.



La métaphore
Une allusion à autre chose que ce 

qui est dit.

Le détournement

Le décalage
Changer un mot dans une 

expression connue.

Décaler le propos. Prendre le 

contrepied. 



+ Au-delà des figures de style

Provoquer une émotion
par une accroche dôle, 

maligne,émouvante.

Délivrer un message
Un message qui touche le lecteur 

dans sa vie ou son imaginaire. 



A vous de jouer

Good or not good ?



Faire du ciel le plus bel 

endroit de la Terre.



Le cheval, c'est trop 

génial.



C’est bon d’avoir

les boules.



La montagne, ça vous 

gagne.



Il a free, il a tout 

compris.



Si Juvabien, c'est 

Juvamine.







En synthèse, une pépite

Inclut une figure de style

Provoque une émotion

Délivre un message qui fait écho

Est mémorisable



Exercice pour se frotter au 

process créatif

Au choix 
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